
Les
savoirs

de
l'éducation

aux
médias

d'information

2­ Comment est
construite
l'information
journalistique ?

Fonctions de l'information

Couverture de l'actualité
Culture
Débat de société
Etc.

Production
de
l'information

Sources de l'information

Agences de presse
Communiqué de presse
Conférence de presse
Dépêche de presse
Entretien
Investigation journalistique
Interview
Main courante
Témoignage
Validation de
l'information
Veille informationnelle

Rédaction

Angle
Conférence de rédaction
Ligne rédactionnelle

Sujet

Événement d'actualité
Frigo
Marronnier
Scoop

Rédaction de l'information

Genre journalistique

Presse écrite

Brève

Caricature

Chronique

Critique

Dessin de presse

Echo
Éditorial

Encadré

Enquête

Filet

Mouture

Papier

Portrait

Reportage

Etc.

Radio
Télévision
Presse en ligne

Règles techniques

Presse écrite

Accroche

Bourdon

Chapeau,  Chapô,  Lead

Chute

Col ­ Colonne
Coquille

Feuillet

Intertitre

Légende

Rivière

Signe

Sommaire

Titraille

Tourne

Typographie

Etc.

Radio
Télévision
Presse en ligne

Composition

Mise en scène de
l'information

Présentation de l'information

Charte graphique

Générique

Habillage

Maquette

Montage

Bandeau

Manchette

Oreille

Ours

Pied­de­page

Tribune
Tête

Ventre

Une

Etc

Texte/image/son/li ens

Structuration de l'information

Rubricage
Société

Faits divers

Petites annonces

Etc.

Chemin de fer
Conducteur

Hiérarchisation de
l'information

Cheval

Chiens écrasés

Evénement

Fait divers

Infos génés
(Informations  générales)

Ouverture

Bouclage
Tirage BAT ­ Bon à tirer

Métiers de l'information

Presse

Correcteur
Correspondant
Journaliste
Pigiste
Rédacteur
Rédacteur en chef
Reporter
Secrétaire de
rédaction
Etc.

Radio
Télévision
Web

Langage des médias

Ecrit
Image
Son
Audiovisuel
Multimédia

Types de médias
Presse

Titre
de
presse

Support de l'information Numérique en ligne
Imprimé

Format

Grand format
Tabloïd
Berlinois
Etc.

Thème

Presse économique
Presse féminine
Presse satirique
Etc.

Type

Revue
Journal
Magazine
Site d'information en ligne
Fanzine

Périodicité
Quotidien Presse  quotidienne  nationale

Presse  quotidienne  régionale

Hebdomadaire
Etc.

Radio
Télévision
Web

Diffusion de l'information

Audience
Audimat
Bouillon
Diffusion des exemplaires
ISSN
Mode de diffusion
Tirage
Prime time
Etc.

4­ Comment produire
des messages
médiatiques ?

Situation de communication

Enjeux

éducatifs
information
motivation
valorisation
Etc.

Message
Cible
Types de médias
Démarche de projet
Mode de diffusion

Écriture journalistique

Angle
Questionnement de référence (QQQOCP)
Genre journalistique
Règles techniques

Droit de l'information

Droit d'auteur
Droit de la vie privée
Droit à l'image
Responsabilité éditoriale, auctoriale

Contraintes de production
Coût de l'information
Mode de production
Marketting

3­ Comment
exploiter
l'information
journalistique ?

Accès à
l'information

Recherche d'information

Agence de presse
Archives

Base de données
Documentation

Forum
Liste de diffusions
Outil de recherche

Programmes radio, TV
Etc.

Veille informationnelle

Signet
Agrégateur de flux

Syndication des
contenus

Portail d'information

Diversification
des sources

Titres de la
presse imprimée

Titres de la
presse en ligne

Presse
traditionnelle

Presse citoyenne

Chaînes TV
Stations de
radio

Traitement
de
l'information

Besoin
information

Questionnement du sujet
Extraction

SélectionÉvaluation
Surinformation

Condensation
Stockage

Citation
Référence bibliographique

Plagiat
Droit d'auteur

Évaluation

Source

Véridicité de la
source

Rhétorique
Intention

Rapport à la vérité

Bidonnage

Caviardage

Fiabilité

Rumeur,
canular

Validation de la
source

Identité de l'auteur
Notoriété

Responsabilité
éditoriale,
auctoriale

Caution scientifique
Source primaire /
source
secondaire

Confrontation
des sources

Crédit photo

Donnée
informationnelle

Valorisation de l'information
Vérifiabilité
des
données

Bibliographie
Référence
bibliographique

Hyperlien
Citation

Type
d'information

Scientifique,
technique
Vulgarisation

Politique
Etc.

Pertinence

Utilisabilité
Besoin
d'information
Fraîcheur de
l'information

Enjeux

économiques

Coût de  l'information

Mode de
financement

Pression
publicitaire

Groupe de presse
Marketing

politiques

Information
citoyenne
Propagande

Droits de l'homme

démocratiques

Liberté
d'expression

Liberté de la presse
Droit à l'information

Censure

sociaux

Intelligence
collective

Création
collaborative

Réseaux sociaux
Partage
d'information
Usages des
médias
d'information

professionnelsDéontologie
Liberté de la presse

1­ Quelles
pratiques des
médias ?

Besoin d'information
Droit à l'information

Offre médiatique
Pratique des médias d'information

Profil de consommateurs
AudienceEnquête d'audience

AudimatMesure de l'audimat

Fréquentation d'un siteSuivi de fréquentation

LectoratProfil du lectorat
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